[bookmark: _GoBack]CJ온스타일 모바일라이브 광고대행사 선정 입찰 제안 요청서

1. 입찰명 :  CJ온스타일 모바일라이브 광고대행사 선정
(DA, SNS 外 모바일 웹 및 앱 中心 퍼포먼스마케팅)
2. 입찰 진행
1차 참가 신청서 및 제안서 제출 → 1차 평가(제안 검토) → 2차 평가 참여(PT) 안내(1차 합격 대행사限) → 2차 평가(PT) → 우선 협상 대상자 선정 
<진행 일정>
- 1차 참가 신청서 접수 : ~2022.4.15(금) 23:59까지
- 1차 제안서 접수 기간 : ~2022.4.30(토) 23:59까지 온라인 제출
- 1차 평가(제안 검토) : 2022.5.1~2주차
- 결과 발표 : 2022.5.13(금) / 상위 2~3개 업체 선정 후, 제안 PT 일정 개별통보
- 제안 PT 일시 : 2022.5.19(목) 예정 (추후 일정 확정 후 개별 통보)
- 장소 : 서울시 서초구 과천대로 870-13 ㈜씨제이이엔엠 커머스부문 온스타일 방배본사

3. 입찰 및 제안서 온라인 제출 안내
- 온라인 제출 : mj.kim96@cj.net (방문접수 불가)
- 제출 파일 : ①입찰 참가 신청서(별첨 참고, 2022년 4월 15일까지 선 회신) 
- 제출 파일 : ②제안서  * 제안서 작성 시, 하기 <7. 제안서 항목> 참고
<입찰 유의사항>         
* 입찰 제출한 서류는 일체 반환되지 않으며, 입찰 서류의 내용이 실제와 다른 경우 입찰 제외 및 계약 취소될 수 있습니다.
* 현재 동종업계(경쟁사) 동일 성격의 캠페인 관련 광고대행사로 지정되어 있는 경우 입찰 참여에서 제외됩니다.
* 2차 평가(PT)에 참여하게 될 1차 서류 합격사에 개별 연락드릴 예정이며, 추가 요청 서류(세부 실적 증명서 등)가 있을 수 있습니다.
* 서류접수를 위한 소요 비용은 참여 업체 부담이며, 입찰 탈락에 따른 별도 보상금은 없습니다.

4. 입찰 및 사업자 선정 방식
- 입찰 방식 : 제한경쟁입찰(실적제한)
- 계약 방식 : 협상에 의한 계약체결
- 사업자 결정방식 : 제안서 평가와 협상  * 평가 기준은 당사 내부 평가 항목 기준

5. 입찰 참가 자격
- 최근 2년간(공고일 기준) e-커머스 쇼핑몰 광고(DA, SNS 등 분야別) 운영 실적(2년 이상)이 있는 사업자 또는 추가 부가가치 창출 역량을 갖춘 사업자
* DA는 네이버, 페이스북, 구글 공식 파트너 대행사 우선 검토

6. 사업 제안 개요
1) 목표
- 온스타일 모바일 라이브 방송 '라이브쇼' 시청 활성화 및 방송 UV 확보
- 모바일 앱 中心 라이브쇼 방송 알림신청 확보 및 신규고객 Lock-in
- 30~54세 여성 타겟 마케팅 강화
- GA분석 통한 라이브쇼 고객 및 성과분석
2) 운영 카테고리 및 주요 매체
- DA: 주요 포털 및 SNS 매체 (네이버, 카카오, Facebook, Google 外)
3) 계약 기간
- 2022년 6월 1일 ~ 2023년 5월 31일 (1년)
* 5월 중 이관 시, 이관 시점 부터 운영 대행 가능

7. 제안서 항목
1) 회사소개서
- 라이브 커머스 방송 활성화 및 30~54 여성 타겟 마케팅 강화안
- 매출액, 분야別(DA, SNS 등) 매체 취급액 (2021년, 2022년)
- 사업자등록증
- 주요 클라이언트 현황
- 주요 프로젝트     

2) 운영 전담 조직 구성 및 인프라
- 운영 전담 조직의 조직도(전략, Data 분석, 크리에이티브, 배너 제작 및 기타 지원부서 포함) 
- 실무 투입 구성원의 프로필 및 세부 경력사항(E커머스 전문 운영, 라이브커머스 운영 경험 등)
- 캠페인 최적화 및 리포팅, 데이터 분석 등을 위한 자동화/트래킹 등 자체 솔루션

3) 제안사항 및 전략 방향
*앞서 기술된 사업목표 및 라이브커머스 활성화를 위한 전략 방향 자유롭게 제안 가능하나, 하기의 현 운영현황 및 주요 아젠다 참고하여 내용 포함 권장. 
- 라이브쇼 시청 활성화 및 방송UV 확보 위한 퍼널 설계, 매체(DA, SNS 등) 운영 전략
*현황 참고 - 현재 SNS 外 네트워크/보상형 배너광고 등으로 각 방송시간대 노출 운영, 고정프로그램 및 상시혜택, 월별 프로모션/행사 관련 상시소재 운영. 향후 단기적인 개별 방송 단순노출 보다는 중장기적 관점에서 라이브쇼 소개 및 혜택, 주요 고정프로그램, 인기셀러, 월별 메가딜/주요행사 등 큰 틀 중심으로 브랜딩 및 인지도 확보하며 실제 방송시청 UV까지로의 연계 희망함.
- 모바일 앱 中心 라이브쇼 방송 알림신청 확보 및 신규고객 Lock-in
*현황 참고 - 모바일 앱에서 로그인 후 신청 가능한 방송 알림(앱푸시) 사전신청 확보하여 방송 시 유입 및 마케팅 채널로 활용 중이며, 콘텐츠커머스(ex. 21년 하반기 유리한거래, 22년 상반기 브티나는 생활 등) 연계한 대형 프로젝트 진행 시 알림신청 적극 연계해 신규 모객향으로 확대 희망.
- 3054 여성 타겟 마케팅 강화 및 고객분석 外 기본 운영안 포함
: 매체 집행 및 크리에이티브 전략
영상 캠페인 확대 및 라이브방송 소스 활용한 마케팅 전략
광고 성과 측정과 정기 리포트 제공 및 보유 솔루션
데이터 분석, 지표 관리 등 기타 성과 관리 사항
월별 유통 시장 및 라이브커머스 현황 트렌드 리포트 제공
기타 참고사항 및 특장점 제안 등

* 제안 사항은 필요時 분야別 전략으로 구분하여 제시
* 제안서는 파워포인트 작성을 원칙으로 하며, 내용은 30장 이내로 제한

8. 문의사항
- 입찰/제안 관련 문의사항은 아래 담당자 e-mail을 통해 문의 바람
- 담당자 : ㈜씨제이이엔엠 온스타일 모바일라이브기획팀 담당자 김민정 mj.kim96@cj.net
*본 입찰은 ㈜씨제이이엔엠 온스타일 모바일라이브 사업 진행 상황에 따라 변경 및 취소될 수 있습니다.

끝.

